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声  明  
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第二部分  2016年市场预测 



业绩情况 



2013年 2014年 2015年 

1,699  1,944  2,095  

524  
464  

415  

商用车 

乘用车 

2015年国内汽车市场总体情况 

2015年，国内汽车销量2,510万辆，同比增长4.2%，增幅较上年

减少。经济疲弱是车市增速持续下滑的主因，影响贯穿全年。 

2,223 
2,408 

8.3% 

2,510 4.2% 

2015年国内汽车销量增幅 

2015年，全年汽车销量呈现”U”型走势，受经济增速下行影响之

外，股市剧烈波动是2、3季度车市下滑的重要原因；4季度1.6L

排量以下购置税减半政策产生了明显的拉动作用。 

单位：万辆 （数据来源：中汽协、乘联会、公司） 
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2013-2015年国内汽车销量 

1 2 

单位：万辆 

（同比） 

237.2  

161.2  

228.2  

202.9  
193.7  

184.0  

154.3  
171.1  

208.9  
227.3  

255.4  

286.5  

7.6% 

-1.9% 

3.1% 
-1.0% -1.7% -2.9% 

-8.5% 
-3.8% 

4.3% 

11.0% 

19.6% 
16.9% 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2013销量 2014销量 

2015销量 2015分月增长率 



34.9  

26.2  
46.5  

39.7  

35.9  
35.0  

27.3  29.1  
31.4  32.6  

36.9  40.3  

国内商用车市场月度销量 2013年销量 2014年销量 

2015年销量 

-14% -30% -19% -18% -14% -4% -10% -7% -7% 
-1% 

7% 3% 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

38.5% 

11.4% 

37.8% 

1.5% 
10.8% 

微型商用车 

重型货车（含牵引） 

中轻型货车 

大型客车 

中轻型客车 

202.3  

135.0  

181.7  
163.2  157.8  

149.0  

127.0  
142.1  

177.5  
194.7  

218.5  

246.2  
国内乘用车市场月度销量 

2013 2014 2015

2015年国内乘用车与商用车市场 

2015年，国内乘用车销量2,095万辆，增长7.8%，增幅相比去年

减少6.6个百分点；市场结构变化延续前期的发展趋势，SUV份

额稳步提升，小型SUV 增长迅猛。 

商用车市场整体下行，受经济影响明显 

2015年，商用车市场受宏观经济影响明显，全年销量415.3万

辆，下降10.5%；除微货、轻客、大客车受物流快递、公交旅游

等需求拉动增长之外，其他细分市场销量均显著下滑。 
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乘用车市场增速回落，个性化消费显著 

3 4 

12% 6% 11% 4% 2% 

-3% -8% -3% 

7% 13% 
22% 20% 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

71% 65% 57% 

8% 10% 11% 

20% 24% 33% 

2013 2014 2015

SUV

MPV

Sedan
月度销量增幅 

单位：万辆 

月度销量增幅 

单位：万辆 

市场 
份额 

市场 
细分 

（当年） 

 



2015年国内汽车市场情况关注  

2015年，受益于小型SUV 的热销，自主品牌乘用车份额显著增

长，达到35.3%；而欧系与韩系乘用车销量相对表现不佳，市场

份额下滑。 

新能源汽车销量爆发式增长 

2015年，受各地消费政策支持与厂商多款产品上市推动，国内新

能源汽车销量达33.5万辆，BEV销量增速达404%，PHEV销量增

速为183%。 

7 

5 6 

自主品牌市场份额显著增长 

各车系市场份额                                         变动情况 

数据来源：中汽协；注：统计数据仅含纯电动和插电式混合动力车型 

6,189 
12,791 17,642 

79,662 

335,524 

241.2% 

404.0% 

882.0% 

182.9% 

2011 2012 2013 2014 2015

BEV（辆） PHEV（辆） 

BEV增速 PHEV增速 

BEV比例 90.1% 88.9% 82.8% 62.6% 74.8% 

PHEV比例 9.9% 11.1% 18.2% 37.4% 25.2% 

+5.2 

+0.1 

-1.6 

-0.6 

-1 

-1.9 

35.3% 

16.2% 

22.7% 

12.5% 

8.2% 

5.1% 

30.1% 

16.1% 

24.3% 

13.1% 

9.2% 

7.2% 

自主 

日系 

欧系 

美系 

韩系 

进口 

2015 2014



类型 2015年 2014年 同比增速 

乘用车 

自主品牌 137.0 111.6 22.8% 

合资品牌 356.4  348.5 2.3% 

小计 493.5  460.1 7.3% 

商用车 

微 型车 85.8  87.3 -1.7% 

其它商用车 10.9  14.6 -25.3% 

小计 96.7  101.9 -5.1% 

整车总计（含出口） 590.2  562.0 5.0% 

上汽集团国产整车销售情况 

    2015年，公司整车销量590.2万辆，同比增加5%，主要经济指标完成情况较好。 

* 乘用车自主品牌包括上汽乘用车荣威、MG，上汽大通 G10与上汽通用五菱宝骏、五菱宏光。 
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单位：万辆 



-1.9% 

-49.0% 

-79.9% 

-30.7% 

-65.7% 

-6.1% 

10.1% 

-5.2% 

74.3% 

14.0% 

-5.0% 

-8.6% 

7.4% 

5.0% 

上汽集团继续保持国内市场领先优势 

注
：
上
汽
总
体
销
量
数
据
剔
除
出
口
销
量 

2015年，公司SUV销量增速为74.3%，微货销量增速为10.1%，
高于国内市场平均水平。 

上汽集团继续保持国内领先地位 

2015年，公司国内市场占有率上升0.2个百分点，达到23.2%。前
十大汽车集团占有率进一步提升至89.2%。 

单位：万辆 

国内市场与上汽集团整车细分增速对比 

国内市场 上汽集团 

23.2% 

15.3% 

11.6% 

10.9% 

9.8% 

5.3% 

4.2% 

3.7% 

3.3% 

1.8% 

国内市场占有率及同比变化 

0.5 

-0.2 

-0.1 

0.5 

0.2 

 0.1 

市场集中度 

前十位集团占有率 

2015 89.2%  

2014 85.8%  

2013 85.1%  
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1.5% 

27.0% 

7.4% 

-4.6% 

-17.8% 

-29.2% 

-17.9% 

3.4% 

-10.5% 

40.7% 

15.2% 

-6.2% 

34.3% 

7.8% 

4.2% 

轻型客车 

中型客车 

大型客车 

轻型货车 

中型货车 

重型货车 

微型客车 

微型货车 

商用车总体 

SUV

MPV

轿车 

Sports

乘用车总体 

汽车总体 581.7 

384.7 

292.4 

272.9  

245.9  

134.3  

105.7  

91.8  

82.9  

46.3  

上汽 

东风 

一汽 

长安 

北汽 

广汽 

华晨 

江淮 

长城 

吉利 

2015年整车集团销量排名及增幅 

0.2 

-0.1 

-0.7 

 0.5 

5.1% 

2.7% 

-7.0% 

9.2% 

6.5% 

14.2% 

5.5% 

-11.8% 

21.7% 

11.0% 



整车业务——上汽自主品牌 

上汽自主品牌持续优化品牌定位，发布“芯动战略”，着力打造差异化竞争优势 

MG名爵锐腾月销量突破5000辆，并带动名爵品牌价格重

心逐步上移，有效提升了网络经销商的信心和盈利水平 

荣威360/350“双车战略”初见成效，月销量近10000辆，

荣威360“全方位高品质”产品形象得到市场认可。 
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 优化品牌定位 上汽乘用车 
 

           面对艰难的市场形势，上汽乘用车大力推进区域市场

网络建设；年内发布“芯动战略”，推出“NetBlue 蓝芯”

和“NetGreen 绿芯”，其中“蓝芯”专注于传统动力总成

科技， “绿芯”致力于新能源科技。 

 

国内销量 2014 2015 增幅 

上汽乘用车* 180,018 170,017 -5.6 % 

上汽大通 21,012 35,053 66.8% 

单位：辆 * 上汽乘用车包括荣威与MG 

        面对市场增速放缓，进一步优化经销商网络布局，加快

营销渠道下沉，以新品上市为契机，抓住产品差异化优势，

加强行业用户开拓，进一步提高新能源和房车的销量；同

时，加快开拓海外市场，目前已向37个国家/地区实现出口。 

 优化品牌定位      上汽大通 

荣威360—上汽乘用车“蓝芯” 

                战略首款A级车 



上汽大众积极应对市场变化，依托产品力扩大市场覆盖率 

 

大众品牌  新朗逸改型、桑塔纳浩纳等新品市场反应热烈，

同时积极运用金融、置换等营销工具，提升潜在用户转化率。 

斯柯达品牌 加强城市巡游等线下活动，扩大品牌影响；四

季度配合购置税减半优惠政策，迅速推出“专享免税权”促

销活动，提升展厅客流和销量。 

 

 

2014 

2015 

1,442,616 282,390 

增  幅 +6.2% -0.8% 

单位：辆 

总体 
销量 

1,725,006 

+ 5.0% 

2014-2015年各细分车型销量占比 各细分车型增幅对比全国 

1,532,009 280,068 1,812,077 
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营销强化  着力从“零售、品牌、渠道、体验”四个方面加

强营销工作，提升潜在用户转化率，加速覆盖空白市场。 

生产与产品布局  长沙工厂于5月24日建成投产；同时积极制

订新能源汽车产品型谱。 

成本控制  采取了产品优化、挖掘国产化潜力、降低物流费

用和销售一般费用等措施，确保实现降本目标。 

58.6% 59.3% 

10.3% 10.8% 

14.4% 12.4% 

14.7% 15.4% 

2014 2015

SUV

MPV

B

A0

A

11% 

6% 

-10% 

10% 

10% 

-18% 

-2% 

-8% 

15% 

41% 

A0

A

B

MPV

SUV

上汽大众 全国 

整车业务——上汽大众 

2015年7 月8 日，上汽大众第1300 
万辆汽车下线，成为国内首家产量突
破1300 万辆的汽车企业。 
 



 上汽通用调整优化产销节奏，扩大品牌优势提升终端市场表现 

凯迪拉克品牌  在国内豪华品牌第二阵营中，全年批发总量和

零售已跃居第二。 

别克品牌  昂科威月销量突破2万辆，新英朗自10月开始月销量

稳定在3万辆以上，成为细分市场的明星产品。 

雪佛兰品牌  新迈锐宝、新科鲁兹等主力车型市场表现低于预

期，客流、销量上升缓慢，有待提升。 

 

2014 

636,635 1,035,373 

-17.0% +8.9% 

单位：辆 

80,007 

+12.6% 

1,752,015 

-0.5% 

2015 

 

网络渗透  2015年底销售服务网点总数超过1700家，70%新

增网点位于三、四线城市，网络渗透度和覆盖率都稳步提升。 

产品优化 进一步优化调整产品结构，重点推进SUV及豪华

车型量能提升，明晰别克和雪佛兰的定位差异化。 

体系质量 卓越经营体系荣获以“追求卓越—提升发展质量

和效益”为主题的第十五届全国质量奖。 

细分车型增幅对比全国 

767,140 919,518 73,500 1,760,158 

总体 
销量 

2014-2015年各细分车型销量占比 

增  幅 
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-20% 

-6% 

-18% 

18% 

-2% 

71% 

-18% 

-2% 

-8% 

5% 

15% 

41% 

A0

A

B

C

MPV

SUV

上汽通用 全国 

整车业务——上汽通用 

47.2% 44.5% 

13.6% 
10.9% 

19.6% 
16.1% 

2.7% 

3.2% 

4.7% 

4.6% 

12.1% 
20.7% 

2014 2015

SUV

MPV

C

B

A0

A



宝骏是企业2010

年发布的乘用车

品牌，2015年在

560、730两款产

品拉动下，宝骏

共计销售50.3万

辆，跻身国内主

流自主乘用车品

牌行列。 

 

五菱品牌诞生于1985年，是 “艰苦创业，自强不息”的企业精神体

现，2014年荣获“中国驰名商标”，作为中国汽车行业最具价值的

品牌之一，目前五菱品牌已开始承担企业“跨洋出海”的重任。 

2014 181,586 

502,872 

+ 176.9% 

单位：辆 

+13.0% 

2015 

总体 
销量 

宝 骏 五 菱 

1,624,264 

1,537,135 

-5.4% 

1,805,850 

2,040,007 

        2015年，在中国车市微增长的环境中，上汽通用五菱宝

骏560、宝骏730、五菱宏光等产品销量集体爆发，成为中国

第一家年产销突破200万辆的车企，发展亮点突出。 

乘用车快速发展 宝骏品牌在宝骏730和宝骏560两款车型带

动下，销量增长超过2倍，跻身主流自主乘用车品牌前列。 

商用车保持领先  虽然国内微车细分市场销量下滑明显，但

企业通过投放前置前驱结构的微车产品进一步引领微车产品

变革，继续保持行业领头羊地位。 
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 上汽通用五菱成为国内第一家年产销突破200万辆的汽车企业 

整车业务——上汽通用五菱 

品牌力显著提升  

五  菱 

宝   骏 

增  幅 



 全球业务拓展 

14 

 

  
北美公司 
(底特律) 

欧洲公司 
(卢森堡) 

上汽英国技术中心 上汽英国长桥基地 

上汽泰国罗勇基地 

上汽中东 
(迪拜) 上汽南美 

(圣地亚哥) 

香港公司 

投资平台类 

国际贸易类 

营销服务类 

生产研发类 

上汽加州技术风投公司 
(硅谷) 

香港投资 

上汽 
马来西亚 
(吉隆坡) 

上汽南非 
(约翰内斯堡) 

印尼基地（在建） 

上汽澳大利亚 
(悉尼) 

 2015年公司完成整车出口和海外销售86,571辆，同比减少2.7%  

 上汽乘用车在泰国建立MG全球右驾车制造中心，MG3/MG5在当地开始打开市场 

 深耕东盟市场，在印尼建设制造基地，计划产销“五菱”品牌产品 

 上汽大通产品已进入全球37个国家地区，包括英国、爱尔兰、澳大利亚等发达地区市场 

 上汽通用别克昂科威首次实现整车出口北美 



零部件与服务贸易 

零部件业务与服务贸易提供有效的产业链保障和协同支持 

 紧密零部件 上汽变速器和联合电子等企业以充分满足主机

厂需求为导向，进一步改善现场管理，在稳质量、保供应方

面，开展了扎实有效的工作，业外市场得到进一步拓展。 

 独立供应零部件  各企业与整车企业密切协同，快速响应、

及时调整优化排产计划，加强运营管控，对重点产品的生产

状况和质量表现进行密切跟踪，在市场剧烈波动的情况下确

保供货稳定，全年外部PPM达标率超过95%；同时加大对外

合作，加快全球布局。 
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汽车物流 加快完善口岸资源战略布局、提升运营效率，

积极协助主机厂和零部件企业解决异地建厂中的生产物流

保障问题，并运用“安吉助手”微信号、APP软件等移动

端智能应用，完善物流服务，提升用户满意度。 

国际商贸 组建自主品牌国际营销中心，成立上汽澳大利

亚公司，完成马来西亚、南非等海外办事处的注册工作，

不断加快上汽海外经营的步伐。 。 

其他业务 围绕节能减排，继续积极推广光伏发电项目，

全年累计发电4886.67万度，其中上汽大众宁波基地55兆

瓦光伏建筑一体化项目成功获得吉尼斯“全球最大光伏建

筑一体化电站”世界纪录认证。 

 

 

 

 优化品牌定位 零部件业务  优化品牌定位 服务贸易 



汽车金融业务 

 与公司整车企业密切合作，共同应对市场下行压力，进一

步提高促销力度，对上汽自主品牌乘用车加大贴息促销支

持力度，并为集团商用车企业提供融资租赁支持。 

 引入高首付快速放款产品“易享贷”，与贷款服务商建立

两方合作模式，月放款量保持每两个月上一个台阶的增长

速度；继续探索互联网汽车金融业务，大力推动“好车e贷”

互联网汽车金融平台的发展。 

 

 

 

通用金融公司贷款余额变化 单位：亿元 财务公司贷款余额变化 单位：亿元 

2015年，上汽通用金融公司汽车金融贷款规模达609亿元，

不良贷款率为 0.34%。上汽通用车贷渗透率超过20%。 

面临行业环境和非通用品牌竞争激烈的影响，积极应对，

重点开发上汽通用五菱业务，以产品和服务赢得客户的信

任和认可。 

16 

有力促进公司主业发展，同时推动汽车金融业务再上台阶 

 优化品牌定位 上汽财务公司  优化品牌定位 上汽通用金融公司 
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愿景：倾力打造富有创新精神
的世界著名汽车公司引领未来
汽车生活 

使命：坚持市场导向，依靠优秀的员
工队伍，持续创新产品和服务，为各
相关方创造价值 

价值观：诚信、责任、合作、 
创新、进取、梦想 

全面实施创新驱动发展战略 

明确新的愿景、使命、价值观，强化品牌建设，引领公司未来的创新发展 
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全面实施创新驱动发展战略（续） 

研发端技术创新重点瞄准新能源、互联网、智能化等关键技术 

      全力加快新能源汽车发展 

 

加快提升产能，抓紧产品升级和降本，

2015年荣威新能源汽车销售1.1万辆，

比上年增加3倍。 

 
大通EV80上市首年销量突破1000台；

申沃完成12米和10.5米新一代纯电动客

车开发及小批量销售。 

加紧推进第二代电驱变速箱、双电机

及电驱换档、电池管理系统等三电核心

技术更新和突破。 

研发互联网汽车开展前瞻技术研究 
 

与阿里巴巴集团签署互联网汽车战略合资合作框

架协议，合资设立互联网汽车基金发展互联网汽

车，打造互联网汽车生态圈；首款互联网汽车产

品已进入测试验证阶段，计划2016年下半年面市。 

 

 
上汽智能驾驶汽车项目完成样车开发，并进行了

试验场道路模拟测试和高速公路实车测试，总里

程约1.4万公里；在2015年11月份中国工博会上，

上汽iGS智能驾驶汽车获得金奖。 
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全面实施创新驱动发展战略（续1） 

市场端业务模式创新重点瞄准服务贸易和金融领域 

持续推进服务贸易业务模式创新 不断拓展金融业务新领域 

 

深化“车享”电商平台线上功能建设和线下网点布

局，平台日均访问流量达50万，俱乐部注册会员超

200万人；发布“车享家”品牌并启动线下服务网

点布局，计划2020年形成1万家规模。 

 
推出“e享天开”新能源车分时租赁业务，目前已

在全市建立网点超过30个，覆盖上海主要交通枢纽

和商圈，车辆规模超过200辆。 

 

总部成立金融事业部，探索打造综合金融服务平台，

为全产业链用户提供专业化、市场化、综合性的金

融服务。 

 

围绕消费者需求，开拓新的业务领域，成立上汽保

险销售公司；整合发展融资租赁业务。 

在继续扩大汽车消费信贷业务国内领先优势的同时，

积极探索互联网汽车金融业务，推出“好车e贷”，

快速拓展互联网汽车金融服务。 

19 



全面实施创新驱动发展战略（续2） 

鼓励创新转型升级发展，持续推进相关举措 

通过制度营造内部创新氛围 启动非公开发行股票项目 
 

公司内部设立种子基金，营造创新创业的良好氛围，

推动公司加快成为“世界著名汽车公司+广大员工

的创新乐园”。 

为鼓励广大干部员工勇于创新、敢于突破，建立容

错机制消除后顾之忧，并纳入公司章程。 

 

2015年下半年启动定增项目，拟通过非公开发行

方式，募集不超过150亿元人民币，主要投向新能

源汽车、互联网汽车、智能制造、汽车服务和金融

等项目，同步实施核心员工持股计划。 

 
通过此次定增，向市场展示公司加快创新转型的信

心和决心，促使上汽转型升级不断有实质性突破；

同时，实施核心员工持股计划，有利于增强市场对

上汽创新发展的信心，也有利于加快形成企业与员

工利益共享、风险共担、责任共当、事业共创的激

励约束长效机制。 

 

成立“上汽工程师创新之家”，为上汽各企业的研

发工程师提供了技术交流、业务探讨、思想互动的

开放式平台。 
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财务情况 



  2015年1-12月 2014年1-12月 同比增减（％） 

销量（万辆） 590.19 562.02 5.01 

营业总收入（亿元） 6704.48 6300.01 6.42 

净利润（亿元） 400.74 382.51 4.77 

归母净利润（亿元） 297.94 279.73 6.51 

基本每股收益（元）
 

2.702 2.537 6.50 

扣除非经常性损益后基本每股收益（元） 2.479 2.351 5.44 

每股经营活动产生的现金净流量（元） 2.357 2.112  11.63 

经营活动产生的现金净流量（亿元） 259.93 232.84 11.63 

净资产收益率（加权）（%） 17.91 18.97 下降1.06个百分点 

2015年度主要财务指标（一） 
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  本报告期末 上年度期末 
本报告期末比 

上年度期末增减（％） 

总资产（亿元） 5,116.31 4,148.71  23.32 

所有者权益（亿元） 2,109.17 1,849.99  14.01 

归属于母公司所有 
者权益（亿元） 

1,751.29 1,576.64  11.08 

每股净资产（元） 15.88  14.30  11.08 

资产负债率（%） 58.78% 55.41% 增加3.37个百分点 

2015年度主要财务指标（二） 
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内部资料 注意保密 24 

合并范围内企业 权益法核算企业 

整车 

乘用车分公司 上汽大众销售 上汽大众 青岛清洁能源客车 

乘用车技术中心 上汽通用销售 申沃 万向新能源客车 

南汽 上汽通用五菱 上汽依维柯 

上汽英国控股公司 彭浦 上汽依维柯红岩 

商用车技术中心 唐山客车 泛亚 

上汽大通 上汽正大 南维柯 

上汽通用 

上汽通用东岳 

上汽通用东岳动力 

上汽通用北盛 

业务分部企业名单 

零部件 

上汽变速器 联合电子 

上柴股份 大众动力总成 

汇众 大众变速器 

中联电子 上汽菲亚特动力 

联创 捷新动力电池 

华域（7月起合并延锋内饰海外业务） 中发联 

极能 新源动力 

捷能 24 



内部资料 注意保密 25 

合并范围内企业 权益法核算企业 

服务贸易 

东华实业 

安吉物流 （4月起合并安吉零部件物流公司） 

中汽投资 

上汽北京公司 

上汽采购中心 

上海汽车报 

上汽进出口 

尚元投资 

上汽销售公司 

上汽活动中心 

上汽资产经营 

上汽工业香港 

上汽北美公司 

尚鸿置业 

金融投资 

上汽财务公司（1月起合并上汽通用金融） 

上汽香港 上汽保险 

上汽股权投资公司 上汽投资管理公司 

业务分部企业名单(续） 
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1、本图系根据合并报表营业总收入的业务分类。 

单位：亿元 

6,300.01

32.89
264.57

1,123.51

281.76

4,597.29

6,704.48

90.74
298.88

1,257.34

301.68

4,755.85

0
500

1,000
1,500
2,000

2,500
3,000
3,500

4,000
4,500

5,000
5,500
6,000

6,500
7,000

+3.45% 

+12.97% 

+6.42% 

+175.92% 

+11.91% 

+7.07% 

合计 金融 服务贸易 零部件 商用车 乘用车 

2015年1-12月 
2014年1-12月 

合并营业总收入分部分析 — 按业务分类 
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对联营企业和合营企业分析  单位：万元 

整车板块 2,157,953  

零部件板块 477,101  

金融板块 17,124 

服务贸易板块 10,950 

合计 2,663,128 

按性质 单位：万元 

联营企业和合营企业 2,663,128 

金融资产收益（包含交易性、可供出售和
买入返售） 284,892 

其他 18,293 

合计 2,966,313 

注：1 .本图系对2015年1-12月投资收益项目的分解分析。 

       2 .对联营企业和合营企业的投资收益为税后收益，其他收益为税前收益。 

0.62% 
9.60% 

89.78% 

其他 
金融资产收益(交易性、可供出售、买入返售） 
联营企业和合营企业 

0.64% 

81.03% 

0.41% 

服务贸易板块 
金融板块 

零部件板块 
整车板块 

2015年1-12月投资收益组成（按性质） 2015年1-12月投资收益中的联营和合营企业分析 

投资收益分析 

17.92% 
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毛利 上期净
利润 

+13.31 

本期净
利润 

少数股
东损益 

管理
费用 

-49.67 

销售
费用 

+45.36 +0.67 
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注：本图系根据合并报表项目分析，为归属于母公司的净利润。 

单位：亿元 

合并归母净利润增减变动因素分析 

28 



内部资料 注意保密 
29 

单位：亿元 

2015年1-12月母公司研发支出 

  年初数 本年发生 转入无形资产 计入当期损益 期末数 

研究支出 0.00 12.53 0.00 12.53 0.00 

开发支出 0.00 33.96 0.00 33.96 0.00 

合计 0.00 46.49 0.00 46.49 0.00 

占营业收入（％） 27.34%   27.34%   

2015年1-12月合并研发支出 

  年初数 本年发生 转入无形资产 计入当期损益 期末数 

研究支出 0.00 16.36 0.00 16.36 0.00 

开发支出 0.08 67.35 0.00 67.39 0.04 

合计 0.08 83.71 0.00 83.75 0.04 

占营业收入（％） 1.27%   1.27%   

研发支出分析 
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第一部分  2015年业绩回顾 



经济 

政

策 

供

需 

 2016年国内汽车市场预测 

谨慎中性，预计2016年国内汽车市场继续保持平稳低速增长 

 

国家供给侧改革红利将持续释放，新兴产业扶

持力度同时加大，新能源车不限行不限购； 

乘用车1.6升及以下排量购置税减半的政策将

继续促进消费； 

商用车领域加快淘汰营运黄标车，拉动更新升

级需求。 

 

 

 

 经济增速下行，传统行业去产能压力制约

需求增长，抑制整体消费信心； 

 汽车排放标准不断升级，增加企业压力； 

市场竞争激烈，终端价格体系下移趋势确立，

经销商盈利下滑，部分弱势品牌的渠道稳定

性面临严重挑战。 
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有利因素 

不利因素 

2015年 

销量（万辆） 

2016年预计 

销量（万辆） 

同比 

增长（%） 

 乘用车 2095 2220 6.0% 

商用车 415 400 -3.6% 

汽车总计 2510 2620 4.4% 



 公司2016年主要重点工作 

1 围绕质量效益和结构，注意防范风险，确保公司经济运行稳中有进； 

2 

3 进一步完善国际经营布局，协同公司内产业链，加快拓展海外市场； 

4 结合定增项目与核心员工持股计划，优化市值管理和集团品牌建设； 

5 抓好安全和质量工作，加强人才队伍建设，做到基础扎实持续改进。 

32 

聚焦创新转型，以“十三五”规划全面实施为抓手，加快升级发展； 



上海汽车集团股份有限公司 

2015年度业绩介绍会 

2016年4月22日 


